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Dorfler setzt auf eigene Stirken

Das Einrichtungshaus hat sich von seinen Vertragspartnern freigeschwommen

Das Einrichtungshaus Dérfler ist
aus dem ehemals marktfithrenden
»WEK-Wohnen“ Verband sowie der
franzosischen Kollektion , ligne roset
ausgestiegen und prasentiert sich jetzt
ganz eigenstidndig. Gegen den Trend
ist das Traditionsunternehmen weiter-
hin erfolgreich und konnte sich mit
einem Umsatzplus von 22 Prozent
2004 gut im Markt behaupten.

Statt Bindung an eine Marke setzt
Dorfler damit auf die eigene wirt-
schaftliche Stérke und planerische
Kompetenz. Juniorchef Carsten Dorf-
ler: ,,Unsere Kunden vertrauen in die
Neutralitdit und ehrliche Beratungs-
leistung unseres Teams, eine Einfluss-
nahme von Herstellern oder Verbén-
den auf unsere individuellen Entschei-
dungen koénnen wir deshalb keines-
falls zulassen. “ :

Das erst 2001 eroffnete ,ligne roset-
Studio* heiBit konsequenterweise jetzt
,schauburg - mobel.design.lebens-
art und ir'a'\sentiert sich mit frischen,
jugendlich-klaren und zeitlos-moder-
nen Design-Markenkollektionen wie
auch Neuentdeckungen aus der inter-
nationalen Einrichtungsszene. Von
Sofas und Betten, Regalen und Schran-
ken, Tischen und Stiihlen, tiber Teppi-
che, Leuchten, Gartenmébel, Bettwa-
sche, Wohnaccessoires und Geschenke
bis hin zu einer umfangreichen Aus-
wahl an Bree-Taschen reicht das Spek-
trum in dem liebevoll arrangierten Stu-
dio — ein von Peter Maly gestaltetes
architektonisches Schmuckstiick mit-
ten in der Erlanger Innenstadt am
malerischen Neustadter Kirchenplatz.

Gute Beratung soll ein junges und
begeistertes Team in der ,,schauburg®
garantieren: Mareike Flatt und Clau-
dia Schubert, beide studierte Innenar-
chitektinnen und somit echte Fach-
frauen mit Gespir fir das individuelle
Wohnumfeld ihrer Kunden.

Bekannte Marken, die hier ein
Zuhause gefunden haben, sind unter
anderem Lexington aus Schweden,
Fermob aus Frankreich, Fraubrunnen
aus der Schweiz, Ventura aus Italien,

Holmegard aus Dénemark, Bree,
Elmar Fototto, kff, Stelton, mono, phi-
lippi, remember ...

Alleine fiir die Reduzierung von Aus-
stellungsware wendet Dorfler derzeit

Mit einem eigenen Auftritt wirbt Dorflers neue , schauburg” ziemlich neckisch fiir
ein Programm junger und eigenstandiger Marken.
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einen deutlichen sechsstelligen Euro-
betrag auf — eine Zukunftsinvestition
in die Unabhéngigkeit des Traditions-
unternehmens, die in der Branche fir
Aufsehen sorgt. en




